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‘Inflatables’ zijn in. Bedrijvengebruikenze,maarook steedsmeerkunstenaarswerkenmet enorme
opblaasfiguren. ‘Mijnwerk is fun.Hetheeft geenenkelepolitieke lading.’
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LidiBuswilmet
haar opblaaskunst
laten zienwat
er gebeurt als je
creatievemensen
hungang laat gaan.
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ER HANGT IETS IN DE LUCHT ...
Indewereldvande ‘inflatables’, opgeblazenobjecten, liggenkunst, design en reclame
dicht bij elkaar.Merken,modeontwerpers enkunstenaars doenerhunvoordeelmee.

‘Hethoeft allemaalniet zo zwaar.’

DoorElsbethGrievink

FOTO: MARTA MUSIAL, STYLING: AMATTEROFSTYLING, VISAGIE: BEAU HOOGERWERF



42 |FDPersoonlijk | 17 februari 2024

‘Ineens had ik eenheel groot ding. Ik
dacht:wow, nukan ik alle kanten op’

Object ‘Lila’, van
LidiBus,werd
gebruikt voorde
campagne van
Oilily.I

nde studio vankunste-
naarLidiBus is geen
computer tebekennen.
Eennaaimachine staat er
wel, inhet oudeklaslokaal
inRotterdam-Noord.

Ener liggeneenheleboel rollen
parachutestof, in felle kleuren,
scharen, potloden, viltstiften, verf-
potteneneen stel ventilatoren.Bus
laat zienhoehetwerkt. Ze sluit een
ventilator aanopeenhoopje stof
en zodrahetdingbegint teblazen,
komter leven inhetmateriaal. Bin-
nenenkele secondenverrijst een
uitzinnig, enormrozewezenmet
expressievepunten.
Ze verplaatst zichnaar eengroen

bergje stof, dat ze inno time ineen
grote, grillige, gifkleurige, drie-
enhalvemeter lange zigzagvorm
blaast. ‘Zoheet ie ook,Zigzag, zegt
ze. ‘Die rozeheb ikKikigenoemd.
Mijnkunstwerkenzijn een familie.
Ikheb zenamengegevendiepas-
senbij hunkarakter.’

Oilily-shoot
Bedrijvenkunnendie familieleden
huren, als props voor fotoshoots.
Buspaktdegewenstekunstwer-
ken in– zepassen ineen tasje
van30bij 30 centimeter –, stopt
ze samenmetwat ventilators in
deauto, rijdt naarde locatie toe
enblaast ze ter plekkeop. Zoals
laatst, toenkledingmerkOilily zes
sculpturen vanBushuurde voor
een shoot, die tweedagenduurde.
Opdecampagnebeeldenposeren
modellen inbonteklerenmetde
opblaasfiguren vanBusencreëren
ze aldus eenbeeldverhaal. En zo
heeftBus als kunstenaar een slim
businessmodel inhanden.Want
wie indehuidigebeeldcultuur
vooronderscheidendbeeld zorgt,
heeft goud inhanden.
Bus studeerde in2021af aan

hetFrankMohr Institute, in

Groningen,met eenopblaasbare
Tinguelyachtige sculptuur. ‘Ikweet
nogdat ik voorhet eerstdie föhn
zetteopeenpropvliegerpapier. In-
eenshad ikeenheel grootding. Ik
dacht:wow,nukan ikallekanten
op.’Datwashetbegin.Toenzehaar
inflatableopstraat zette tijdens
Koningsdag, en iedereenermee
opde fotowilde,wist ze zekerdat
ze er ietsmeemoest. Zeontwierp
eenhele familie aan inflatables,
ontwikkeldede techniekomzeop
teblazenenbouwdeeenwebsite
waaropzehaarwerkaanbood.

Demeest gewilde tas
Inflatables,blow-ups,airartof op-
blaaskunstwerken, zo jewilt, zijn
inopmars.Het fenomeen isniet
nieuw,deNederlandsekunstenaar
TheoBotschuijvermaakte er vijftig
jaar geledenal furoremee,maar
het iswel overal. Enheel zichtbaar.
Deopblaassculpturenkomen in
vele vormenenzweven vaak rond
inhet grijze gebied tussenkunst
encommercie. Bovendien ishet
vaakonduidelijk of zenepof echt
zijn,watde fascinatie ervoor alleen
maar versterkt.
Afgelopen voorjaar ginghet

Fransemodemerk Jacquemusde
samenwerkingaanmet3D-kunste-
naar IadPadgham,die eenfilmpje
maakte vandrie gigantischeBam-
binotassen (een langwerpigmodel
met eenmagneetsluiting, een van
debestsellers vanhetmerk), die op
wieltjesde straten vanParijs door-
kruisten.Hetwasniet duidelijk of
het echtwasof een sterk staaltje
AI, enmisschienweldaardoor ging
hetfilmpje viraal enwasdeBambi-
notas in éénklapdemeest gewilde
tas vanhetmoment. Inde zomer
deedhetmerker een schepjebo-
venop.Tallozemodekanalendeel-
denbeelden vaneengigantische,
inflatable, lichtblauweBambino-
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Eenblow-up
vanLarissa
Ambachtsheer;
rechts: ‘Tunnel’,
vanSteve
Messam;onder:
‘Sunset’, van
Rodrigues+
Rijnierse.

Hetwas niet duidelijk of de tassen
echtwaren of een sterk staaltje AI
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De tas lag vrolijk op de golven
te deinen. Althans, dat leek zo

DESIGN

‘Compressed
Cylinders’, van
ontwerpduo
RawColor;
rechts en links:
‘Architect
ofRuins’ en
‘Watched’, van
SteveMessam.
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‘Wij hebbende connecties om te laten
makenwat de kunstenaar bedenkt’

bag, die opgeblazenwerdopzee,
aandeFransekust.Opzijnkant,
metdehengsels inhetwater, lag
hij daar vrolijk opdegolvenmee te
deinen, terwijl debadgasten vanaf
het strand toekeken.Althans, dat
leek zo,want inwerkelijkheidwas
ditCGI, oftewelComputerGenera-
ted Imagery, een techniekwaarbij
computersoftwarewordt gebruikt
omstilstaandeofbewegendebeel-
den temaken.Beeldendie echt
lijken,maarhetniet zijn.

Opblaasbierflesjes
DeGlowble, eengrote, verlichte
paarseopblaasbal, die tijdens
lichtkunstfestivalGlow inEindho-
ven inhetAnneFrankplantsoen
lag te schitteren,waswel echt. Zo
echt zelfs, dathet ding reageerde
opdegeluidendiebezoekers
maakten.Debedenkers ervan
noemenzichTeamIgnite en zijn

studenten vandeTechnischeUni-
versiteit Eindhoven.Deproductie
besteeddenzeuit aanPubli Air.Dit
bedrijf levert niet alleen inflatables
aangrotemerkenalsHeineken
(opblaasbierflesjes voor festivals)
endeStaatsloterij (eengigantische
opblaasvis, dobberendophet IJ),
maarookaankunstenaars.
‘Wij bedenkenniet zelf,maar

hebbendeconnecties omte laten
makenwatdekunstenaar in zijn
hoofdheeft’, zegt SamuelNuij-
ten vanPubli Air.Opdiemanier
realiseerdenkunstenaarsLudmila
Rodrigues enMikeRijnierse in
2021hun InflatableSunset, in
Delft. En zo liet deZuid-Afrikaanse
kunstenaarGoldenDeanhetwerk
BigFatTransLightMerQueerma-
ken, dat zowel inAmsterdamals in
Glasgow te zienwas en invoelbaar
maakthoehet is als je jebekeken
enonzichtbaar tegelijk voelt.
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Rechts:mode-
huis Jacquemus
transformeerde
degevel vande
boetiek inSeoel
tot eengrote tas.
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‘Ikwil onafhankelijk zijn als kunstenaar.
Gewoon, geld verdienen als ieder ander’

DESIGN

Datopblaaskunst vederlicht,
enduspraktisch is, doetniets af
aande zeggingskracht ervan. In
dehofstad vindt sinds twee jaar
BlowUpArtDenHaagplaats,
waarvanPubli Air uitvoerend
producent is. Een routedoorde
binnenstad leidt langsopblaasba-
re kunstwerken, die specifiek voor
een locatie ontworpenworden
doornationale en internationale
kunstenaars.

Oppervlakkig
Onderdie kunstenaars is deBritse
SteveMessam,diebekend is
gewordenmet grote inflatables
in enop leegstaandegebouwen
en in landschappen,waarmee
hij alledaagseplekkenbijzonder
maakt. Vorig jaar schitterde zijn
opblaaskunstwerkCrestedopde
uitgang vanparkeergarageMuse-
umkwartier,waarhetde aandacht
trok vanbezoekers vanhetHaagse
festival en voorbijgangers.
Messams laatstewerk,Façade,

is eengigantische,witte opblaas-
wolk, diedoordegevel vanhet
LondenseOldBillingsgateMar-
ketgebouwnaarbuitenpuilde.De
bolle, ronde vormendrukten zich
dwarsdoorde victoriaansebogen
vanhetpandheennaarbuiten,
waardoor je als vanzelf anders
gingkijkennaardearchitectoni-
sche symmetrie ervan.
VeelwilMessamniet vertellen

over zijnwerk.Hij vindthet juist
leukals toeschouwers er zelf lagen
inontdekken.NeemzijnwerkCa-
nopy, dat eenmaand lang te zien
wasbovenopdebrutalistische
entree vaneenuniversiteitsge-
bouw inRoemenië.Hij hádkun-
nenuitleggendat zijnwerk een
dialoog is tussende zogenoemde
sezessionkunst (eennuchtere
vormvan jugendstil) enhet com-
munistische tijdperk,maar liever

zei hij niets. ‘Is datnietwat kunst
moetdoen?’ vroeghij aan zijn
volgers op Instagram. ‘Jehet gevoel
gevendat jedewereld eenklein
beetjebeterbegrijpt?’
VoorBusmagopblaaskunst

ook licht zijn. Zij vindtniet dat alle
kunstper se eenboodschapmoet
hebben, als zemaarprikkelt. ‘Mijn
werk is vooral fun, hetheeft geen
enkelepolitieke lading.Dat zou
jeoppervlakkigkunnenvinden,
maardanzou ikgraagAndyWar-
holwillenaanhalen: “I’madeeply
superficialperson.”’
Ze lacht. Busheeft er geen

moeitemeehaar inflatables te
verhurenaanpartijendie ze voor
commerciëledoeleindenge-
bruikenen inhuneigencontext
plaatsen. ‘Ikbeneencreatiefmens
enwilmooiedingenmaken,want
maken ishetfijnstewat er is.Maar
ikwil ookonafhankelijk zijn als
kunstenaar.Gewoon, geld verdie-
nenals ieder ander, zondermijn
ideeën tehoevenaanpassenaande
voorwaarden van subsidiepotjes.’
Bovendienheeft ze eenmissie, en
dat ishet doorbreken vandemo-
nocultuur. ‘Alle reclamebureaus
doenhetzelfde,weetenallemaal
een crompoucealsdatde laatste
trend is enwe sluitenaan inde rij
alsTikTokdat voorzegt. Ikwil laten
zienwat er gebeurt als je creatieve
mensende ruimtegeeft.’

Bobbelig randje
Daaromstaat er geencomputer in
het atelier vanLidiBus. Zehoudt
bewust vast aanhaarhandwerk.
Hetbedenken,meten, knippen
vandepatronenenhet in elkaar
naaien vanhaar sculpturen zal ze
nooit uitbesteden. Zepakt fami-
lielidLila erbij, eenonhandelbare,
pastelkleurigewormvormmet
witte strepen, die ze er eigenhan-
digop schilderde. ‘Datbobbelige
randje, dieniet helemaal strakke
strepen, diedoenhethem.AI is
mijngrootste concurrent, dusdat
menselijke,waarmee ikmeonder-
scheid, koester ik.Datmaaktmijn
werk echt.’

INFLATABLES, LERENMEUBELSENOPBLAASKLEREN

Indemode
en indesignzijn
inflatableshot.

l YudaienAnna
Tanakagooiden
in2022hogeogen
methunopge-
blazenklerenen

accessoires tijdens
de talentenwed-
strijd ITS, inTriëst.

l DeJapanse
SatomiMinoshi-
ma studeerde in
2019afaande
DesignAcademy,

inEindhoven,
met inflatable
lerenmeubels.
Opdedesignbeurs
Object, inRotter-
dam, toondeze
nieuweontwerpen:
opgeblazenpoefjes
van leer.
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